Mapa del Consumo: Gamers [México] SAMSUNG Ads

Pq n o rq m q Mapa del consumo de las

del audiencias gamers de las
e m‘ Smart TVs Samsung en México.

Universo
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-l-] 0.7M M Smart TVs De Smart TVs gamers

Activas y conectadas’ De la base total activa y conectada de Smart TVs
Samsung en México tiene una consola conectada.’

Listas para recibir publicidad nativa, de video y
video in stream en Samsung TV Plus.

74%

Potenciales
+4o]| I " ' I consumidores’ Gamers multiplataforma

De la base total gamer, consume por lo menos 3

. lataformas al mes: videojuegos, streaming y canales
o 0, 1 P Z
34% Muleres Vs 66% Hombres de TV lineal tradicional. Son conocidos como los

”1

“Turistas de Plataformas”’.

45% de la base gamer activa tiene 35-44 aios,

27% (hasta 24 aios), 17% (25-34 afios) y 11% (+45 afios).’
+145MM
6 7 % 8 2 % Total de horas/mes

Tiempo total/mes dedicado al consumo
De la base multiplataforma — videojuegos, streaming y canales de

femenina tiene masculina tiene TV lineal tradicional - de toda la base gamer."
18-44 afios." 18-44 afios."

Del tiempo es con streaming y
900/ videojuegos vs 10% con TV lineal
tradicional (abierta y/o de paga).
37 33 S
e
Veces al mes Veces al mes > 0
acceden a la acceden a la == 9 2 4 0
consola’. | consola’. o

De la base

Del tiempo con streaming es con

plataformas AVOD."
7 Incluye, Samsung TV Plus, servicio de streaming en
Géneros de juegos Géneros de juegos
consumidos al consumidos al Promedio de apps

el Top 3 de apps con mas usuarios activos/mes.'

mes/dispositivo’. mes/dispositivo’. 4 5 consumidas/mes/dispositivo en todas las
° modalidades (suscripcion con mensualidad

y/o gratuitos). ! Incluye Samsung TV Plus.

v

éCual es el dia de la semana
y hora preferida para jugar?

50%

De los gamers concentra sus sesiones en

I 1i | : el periodo nocturno entre 20h-22h vs
por lo menos 1 juego al mes. 14% entre 18h-20h.

De la base gamer activa juega

Los Heavy Gamers consumen de forma

- : constante los dos periodos, todos los
) dias.’
».  30.8%
: N 0

El Domingo es el dia favorito para jugar
vs 16% sabado y 14% viernes.

Accesos/mes/dispositivo de los Heavy Gamers De los gamers se juntan con

en México. sus amigos como parte integral :

#1 Regién N t 39 de sﬁs rutinas ze ‘Uego Zg Los Heavy Gamers juegande 1a 4
eglon oro.es € .cc.)n Juego. horas entre lunes-jueves y 4 a 8 horas

accesos/mes/dispositivo. viernes-domingo.!

Cconsumo
Top10

Contenidos més TOP 5 GENEROS DE JUEGOS TOP 10 FRANQUICIAS DE PELICULAS
consumidos en canales MAS CONSUMIDOS' QUE EL GAMER TIENE MAS AFINIDAD?

de TV lineal tradicional
192 Transformers, 22 Disney, 32 Pixar, 42 Jurassic Park,

19 Deportes 1iACCi6n y Aventura 4:-; Luchas 5‘—’~Star Wars, 69' Marvel, 72 Répido y Furioso, 82 El
20 Noticias 22 Shooter 59 Deportes Sefior de los Anillos, 92 DCy 102 Harry Potter.
-~ 39 RPG's

39 Entretenimiento

42 Accion, 52 Animacion,
62 Comedia, 72 Realities,

o e 9% Fiedon y 08 Estio Top10 TOP 10 DEPORTES MAS PRACTICADOS?

La franquicia Marvel tiene la base con mas Heavy
Gamer entre todas.’

Contrario a lo que podria pensarse, los gamers no solo son
apasionados por los videojuegos; también son una audiencia
activa y con un fuerte interés por el deporte.?

Consolas mas usadas
al mes.’

o 7
o . 12 Fatbol 42 Correr/Maratén, 52 Natacidn, 62 Artes
19 PlayStatlon 5 29 Baloncesto Marciales, 72 Boxeo, 82 Voleibol,

22 Xbox 30 Ciclismo 92 Automovilismo y 102 Tenis.
32 Nintendo Switch

0) 42 Xbox One
8 4 O 1 A) 52 Play Station 4 5 8%

@ (\F .
De los gamers prefieren jugar en sus 62 Nintendo Switch 2

Smart TVs siendo su dispositivo 72 Xbox 360 Tiene un perfil
. favorito. ‘ . 89 PIayStation 3 De los gam.ers escucha 'rr?u5|ca MIEES multitarea, hacen
39.6% extienden su experiencia al 90 Nintendo Wii realiza otras actividades.? busquedas en linea sobre
consu.rmr s!n_wltane’ar_nenzte < ~ Ninte O_ . . Demuestra un fuerte interés en actividades productos mientras
dispositivos méviles. 102 PlayStation 3 Slim culturales offline como tocar instrumentos juegan.

musicales, asistir a conciertos y coleccionar 74% es fiel a las marcas
objetos. 2 que les gustan.?

Fuente: 'Samsung Ads México | +10.7MM de Smart TVs activas y
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