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LA INFRAESTRUCTURA
ES NECESARIA PARA EL
DESARROLLO DEL PAIS

ndiversos foros delaindustria de TIC se ha dejado en claro que la tecnologia es uno de los elementos principales
parael desarrollode cualquier pais, ya que eso ayuda a su competitividad; en el caso de México, existe
un potencial de marcas, mayoristas e integradores que estan dispuestos aapoyar los proyectos delos
clientes.
En el reciente Cisco Live!, Jordi Botifoll, presidente de América Latina para la marca, destaco el papel de
preponderante que deben tomar los gobiernos paraliderar los esfuerzos de digitalizacién de sus paises, principalmente
enlaregion, pues aunque ha habido algunos avances, todavia hay muchas oportunidades por delante, sobre todo para
brindar mejores servicios alos ciudadanos, promoviendo la innovacion y lainclusion.
Enlaportada de esta semana, Mauricio Kenki, encargado de las operaciones en México para Furukawa Electric,
resaltd la importancia del pais en la region, expresé que actualmente existen oportunidades de negocio para los
integradores, sobre todo paralos que estén mejor preparados.
Destaco que la marca cuenta conun prograima de canalenel que se da prioridad a las capacitaciones y
certificaciones. La oferta de cableado estructurado, fibra éptica y demds soluciones de la marca estan disponibles conlos
mayoristas:Makro, Osrami, Cables&Redes y Grupo ABSA.
Lasemana pasada se realiz6 la Convencién de CVA enAtenas, Grecia, donde el mayorista se hizo acompafar
por algunos de sus principales socios fabricantes, asi como un nutrido grupo de canales de todas partes del pais, quienes
ademas de disfrutar de una gran experiencia en los lugares histéricos y emblematicos de aquel pais, tuvieron acceso a
informacion privilegiada, face to face con los directivos de las marcas, asi como networking entre ellos mismos.
Fernando Miranda y Adolfo Mexia, directores General y Comercial, respectivamente, se encargaron de atender
personalmente a sus convencionistas, a quienes prometieron seguir apoyando para afrontar los desafios del mercado.
iEnhorabuenaa CVAyasus canales!

eSemanal noticias del canal, no recomienda equipos ni marcas, tampoco resuelve dudas técnicas individuales por teléfono. Si tiene algo que comunicarnos, dirfjase a nuestras oficinas generales o use alguno de los medios escritos o electrénicos.
eSemanal noticias del canal, es una publicacién quincenal de Contenidos Editoriales KHE, S.A. de C.V., con domicilio en Pitagoras 504-307, Col. Narvarte, C.P. 03020, Mexico D.F. NUmero de certificado de reserva: 04-2013-100817455000-102
Certificados de licitud y contenido de fitulo: 16101 Editor responsable: Francisco Javier Rojas Cruz. Los arficulos firmados por los columnistas y los anuncios publicitarios no reflejan necesariamente la opinién de los editores. Los precios publicados
son Unicamente de cardcter informativo y estan sujetos a cambios sin previo aviso. PROHIBIDA LA REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL DEL MATERIAL EDITORIAL E INFORMACION PUBLICADA EN ESTE NUMERO SIN AUTORIZACION POR ESCRITO de
Contenidos Editoriales KHE, S.A. de C.V.
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TOMA PROTESTAELNUEVO
CONSEJO DIRECTIVO DELA AMIAC

AnahiNieto

fortunadamente por muchas razones el pais se ha detenido, estd en
un punto de posibilidades de hacer grandes cosas.
“México tiene la posibilidad de ser un lugar de desarrollo, incluso

*Elpasado 21 de octubre,lanueva mesa directivade la
Academia Mexicana de Informatica, A. C. (AMIAC), tomé
protestaenel Palacio de Mineria de la Ciudad de México,

parainiciar consu periododel 2019 al 2021.

Inuevo consejo
directivo que
tomo protesta
se integra por
el presidente, Fran-
cisco David Mejia; el
vicepresidente, Rafael
Fernandez Corro; el
secretario, Humberto
Lopez; el tesorero, José
Carlos Morales y los
cuatrovocales: Ana Li-

¥ David Mejia

dia Franzoni, Clara L6-
pez, Claudia Marina Vicario y José Alberto Incera.
Durante el evento, el nuevo presidente dio un men-
saje en el que llamé a mantener el entusiasmo y
compromiso con lasociedad. También se dio la
bienvenida alos nuevos miembros de nimeroy
asociados alaacademia.

LaAMIAC

Laasociacion estd conformada por expertos en el
areade informatica que colaborany comparten
experiencias, persiguen el objetivo de impulsar
estacienciaenel pais, “‘en todas las esferas de la
vida cotidianay productiva de la sociedad mexi-
cana: educacion, salud, desarrollo econémico,
cultura, recreaciony politica”, de acuerdo con su
paginaoficial.

Cuando expresan ese impulso de lainformatica
serefierentantoala cultura, conocimientoy apli-
cacion de ésta, labor que han procurado realizar
durante mds de 40 afios que tiene laacademia. A
nivel nacional, se han consolidado como asesores
enlatoma de decisiones y supervisores de la eje-
cucion de soluciones informéticas a problemas de
lasociedad.

Estrategia delanuevadirecciéon

Elantes vicepresidente de la AMIAC, Francisco
David Mejia, y ahora nuevo presidente de la aso-
ciacién, menciond a eSemanal que, aunque desa-

por encima de las grandes potencias, porque tiene los elementos:
el factor humanoy el talento, que son cosas muy importantes y las
tenemos, yo creo que podriamos, en ese sentido, estar en el punto
adecuado para desarrollarnos cada vez mejor”, dijo.

Comentod que uno de los retos mds importantes que enfrentan, tanto
laAMIAC como lasociedad, es entender todas las tendencias de tec-
nologia que hay en este momento, saber como se pueden ubicar en
el esquema social, politico, cultural y educativo, para que realmente
sele saque el provecho adecuado.

“Esetrabajo de entenderloy analizarlo creo que es el reto mds critico
que tenemos actualmente”, comento el presidente.

Agregd que su estrategiaradica enacercar mas alaindustria conla
academia, ya que siempre ha estado alejada laeducacion del area
industrial, por lo que no se logran entender: “Vamos a buscar esa
interaccion, esaintegraciony acercando alos jovenes, yo pienso
que son granmotor ylagente vaapoder trabajar con esto muy bien’,
finalizo.

Otraperspectiva:--

Otros retos que identifica
el presidente saliente de la
AMIAC, Fabian Garcia Nocetti,
sonque se necesita una mayor
inversionenlas areas de cien-
cia, tecnologia e innovacion, a
suvezrelacionado conlafor-
macion de recursos humanos.
Tales recursos son esenciales
paraestablecer estrategiasy

programas de investigacion
y desarrollo, que estdn vincu-
lados alos sectores producti-
vos, de servicios, publicos y privados, mismos que ayudan a cumplir
conel propdsito de la AMIAC de producir bienestar enla sociedad.
Fabidn Garcia dijo que se debe trabajar en conjunto para que la
academia pueda contribuir en el desarrollo, no sélo de proyectos
especificos, sino también con la participacion de foros de discusion
que fomenten el proponer politicas ptblicas con el fin de asegurar
lainversiéonenlaciencia.

“Lainformatica es una ciencia estratégicay es trascendente; los
paises que le han apostado alainversion en ciencia, desarrollo e in-
novacion, son precisamente las naciones que estan ala vanguardia
yalacabezaanivel mundial”, enfatizé el presidente saliente. &£

Fabian Garcia Nocetti
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Productividad al maximo con Kensington

Conoce la linea de Docking Stations, Trackballs y Ergonomia.

Docking Station SD1600P, conectividad USB C para equipos ultra
delgados, que te permite tener 2 USB A a 3,0, conexion de red y video en
VGA o HDMI y ademas transferencia de carga.

Brazos sencillos o duales con ajuste neumatico que permiten
el ajuste en el filo de escritorio o en el centro, gracias a su adaptador
incluido.

Presentadores compatibles con Mac / Windows con
capacidad de almacenamiento en micro SD ya incluida, punteros virtuales,
en luz roja y verde.

Encuentra estas y mas soluciones de conectividad con:

soporte_kensington@acco.com Nancy.perez@ingrammicro.com Patricia.cano@intcomex.com
555263 6393 55 52789901
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Lanzan CiscoeIngram Micro
programa Runners en CDMX

FABRICANTEY MAYORISTA PUSIERON ENMARCHA DESDEEL 17 DE OCTUBRE EL PROGRAMA RUNNERS, DIRIGIDO
A LOS DISTRIBUIDORES EN LA CIUDAD DE MEXICO PARA COMERCIALIZAR EL PORTAFOLIO SMALL BUSINESS

TECHNOLOGY GROUP.

afo con el fin de comercializar de una forma mads

eficazel portafolio de Cisco, y alavez pretenden que
el partner adquiera mayores conocimientos y habilidades
enventas.
Enesteafiofiscal de Cisco tienen el objetivo de atacar fuerte
alos segmentos de medianay pequefia empresa, por lo cual
el programa se enfoca en el mercado de small business.
Tradicionalmente Cisco era identificado por proveer a
empresas muy grandes, aalgunas corporativas, porlo que
se cred unaimagen de ser “inalcanzable o tener productos
muy caros o especializados”, menciono Jorge Jiménez,
senior manager parael fabricante.
Por lo tanto, la estrategia actual es que esos mitos
desaparezcany que los partners tengan acceso a vender
el portafolio de Cisco. Lo que representa un diferenciador
para la marca, por montar un plan exclusivo hacia ese
segmento.

0 mbas compaiiias se unieron desde agosto de este

Elportafolio

Cisco cuenta con un portafolio disefiado parala pequefa
y mediana empresa, llamado Small Business Technology
Group (SBTG), que engloba las lineas de switches y routers,
lasolucionde seguridad Umbrella, otros servicios y WebEx,
herramientarelevante de colaboracién que ha tenido gran
crecimiento.

Jiménez indicé que WebEx ya no es como se conociaen
donde s6lo se tenian sesiones de trabajo, sino que ahora
se pueden realizar videollamadas, compartir archivos,
tener grupos de colaboracion, contar con pizarrones
electrénicos, entre otras funciones.

8

Sobre el programay los apoyos

Runners esta disefiado en tres fases: la primera es el
reclutamiento, conformado por 22 ciudades del pais,
donde la Ciudad de México es la cuarta en la que se
implementd, después de Chihuahua, Veracruz y Puebla.
Adnrestan 18 entidades para reclutar a mas socios.
Lasegundafase lleva por nombre “Comi”, la cual permite a
través de eLearning adquirir las capacidades técnicas y de
ventas para poder distribuir los productos.

Latercerafase es que los partners se puedan certificar con
Cisco, punto que laempresavaaincentivar por mediode un
programa de recompensa alineado a cumplir un objetivo
deventa, daran un automovil al finalizar el ano fiscal de la
compafiia al partner que se certifique y que obtenga los
mejores resultados.

Eneste programalos distribuidores podran entrenarse
de una manera rapida, facil y no tan costosa; ya que
Runners estd pensado para que los canales sean capaces
de comenzar avender desde el dia cero.

Consideran que es importante que el socio conozca el
portafolio, para saber cémo posicionarlo y ala vez pueda
ayudar al usuario final a resolver problemas que tenga
dentro de suempresa en torno ala tecnologia. Por lo cual
realizardn un mapa de las empresas que pueden ser clientes
potenciales.

Mapeardan casos de uso, para que el distribuidor pueda
especializarse en el drea que él considere que puede hacer
negocio y nonecesite aprender todo.

www.esemanal. mx



Enla pagina de eCommerce los distribuidores tendran
acceso alos productos para entregarlos de manerarapida
y facilitar su interaccion conlos clientes, ademas, el grupo
de preventade Cisco les ayudara aarmar las soluciones.
Tendran también otros incentivos adicionales como
descuentos, promocionesy premios a las actividades del
canal.
Elprogramavadirigido al canal de distribucion de Ingram
Micro, perolainvitacién estd abiertaatodos, sinrestriccion
a los partners de redes o a cierto tipo de mercados, la
estrategia contempla que, si se trata de un partner que
vende PC’s, no se quede fuera de un proyecto de wireless.
“Muchas veces los proyectos vienen acompafiados de otras
cosasy como el partner no se siente capaz los dejair”, dijo
el ejecutivo; en Cisco buscan que cualquier socio tenga la
capacidad dellegaralos clientes.
“No queremos partners de oportunidad, queremos que esos
socios se den cuenta del
valor que tiene vender
Cisco, que se especialicen
y que puedan vender
mucho mds, que no
solamente vendan un
proyecto porque se los
pidié su cliente, sinoque
lohagan continuamente”,
Jorge Jiménez [ESetalestoRiIIcol7A
Por ello laimportancia
que Runners da a la educacion y seguimiento de los
participantes. 4
Paramads detalles: ventas.cisco®@ingrammicro.com
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CISCO lee' Latam 2019 por una region

automatlzada e inteligente

AlvaroBarriga

CANCUN, QUINTANA ROO. CON UNA ASISTEN CIADE MASDE 6 MIL PERSONASY OTRAS 70 MIL QUE SIGUIERON LAS ACTIVIDADES
DECISCOLIVE! DEMANERA VIRTUAL, SELLEVO A CABO EL EVENTO MAS GRANDE DE LATINOAMERICA DEL FABRICANTE.

ertificaciones, talleres, exposicion
Cde las nuevas tecnologias, asi como

espacios para networking entre los
asistentes, fue parte de lo que se vivié en
cincodias de actividades.
Fueron muchos los mensajes de la
compaiiia, algunos de los mds importantes
fueron los que dieron Jim Walsh, senior
vicepresidente de mercadotecnia en Cisco,
quien destacé laimportanciade laregion
para la marca, ya que tiene potencial en
innovacion en temas de automatizacion e
inteligenciaartificial.
Por su parte, Jordi Botifoll, presidente
de Cisco en América Latina, destaco que
los gobiernos deben liderar sus propios
procesos de transformacion digital, pues
elloles darda mayor nivel de competitividad.
Afirmé que a pesar de las diversas problematicas que se
suscitan en AL como: estados de emergencia como los vividos
recientemente en Chile y Ecuador, o los cambios de gobierno
en Argentinay México, o la variacion del valor de las monedas,
etcétera,laregion en una gran geografia, estd avanzando y tiene
progresos de digitalizacion.
JordiBotifoll destacd tres pilares de la estrategia de la compafiia:
-Digitalizacion, permite que el gobierno sea mas eficiente en el
desarrollo de laadministracion, con el objetivo de dar una mejor
atenciénasus ciudadanos.

<

—=_ JimWalsh

-Competitividad, se trata de digitalizar

a la industria, que tiene una relacién
clara con el PIB local, con innovaciény
creacionde nuevas industrias. El software
y la ciberseguridad, son pilares para la
compaiiia, “Conceptos de la productividad
y eficacia de las ciudades, ciudades
inteligentes, generar modelos de negocio
conlaformacién de nuevos empleos”.
-Inclusion social, un entorno asi es mas
productivoen AL, con modelos flexibles y
una culturaempresarial.

JordiBotifoll

Cisco Network Academy paraimpulsar alajuventud

El director regional, expresd que es necesario dotar de
herramientas a la juventud, recordo que es una de las
razones por las que se cred la Cisco Network Academy, que

ya cuentacon 2.5 millones de estudiantes, los cuales,mas
del 95% han encontrado un trabajo o han mejorado el que
tenian. Existen mds de 2500 academias, con una diversidad

10

de dreasy materias.

Crecimiento en México

Enel pais, la compafiia vive un buen momento, asilo mencioné
Isidro Quintana, director de la marca en México, quien resalté
que se vive un momento de expansion y crecimiento en las
operaciones. “Somos optimistas para el préximo, creemos que
lasreglas del juego son més claras”, expreso.

www.esemanal.mx



El directivo dejé en claro que  Canales

la empresa de San Francisco Alba San Martin, directora de
cuenta con un sélido portafolio  canales paraCiscoenAL, destaco
de nueva generacién con el que eltrabajo de susasociados, yaque
lidera el mercado con varias  ellosles permitenllegaratodos
arquitecturasy redesy centros de IOS paises y difererltes ciudades.

datos, colaboraciényseguridad. ~ Explicé que todos los cambios
involucran al canal, por ello

buscan crecer su participaciénen

“En México estamos buscandola manerade  conjuntoconlossocios, quienes

cobmo coinvertiry explotar las oportunidades buscan simplicidad y eficiencia
Invertry exp portunt parallegaralosclientes.

conloscanales” Isidro Quintana En ese sentido, menciono que IaiASRAIMMMISISIA
actualmente muchos partners necesitan ayuda para hacer el
cambio generacional para atender las nuevas necesidades del

Estrategia 2020 mercado con tecnologias que ayuden a los clientes amejorar
Deacuerdo conlos directivos de laempresa, centros de datos hibridos,  sus condiciones en laeconomia digital.

sistemas de colaboracién tipo Webex y seguridad, son las areas en las

que van a mantener la inversion realizada. Los sectores con mayor “Tenemos que iraun modelo de servicios,
oportgnidad y movimiento para Cisco son: financiero, comercio, software y suscripci()n. Disponemos de
minoristasy manufactura. un portafolio completoy potente. Hoy los
Solution Center clientes necesitaninvertirmds que nunca
En el foro diversos socios tecnolégicos, comerciales y partners en sutransformacion, requierenrenovar
mostraron parte de su oferta que se complementa con las suinfraestructura con automatizacion.

soluciones de la marca, ademads Cisco mostro sus avances . .
en hardware y software de monitoreo de redes, WiFi 6, 10T y En SegL,m,de’ ,eStqmof creciendo a
seguridad, centros de datos, la aplicacion deinteligencia artificial qObIe digito. Mcsplel 30%delasventas
endiversas tecnologias, entre otras, asicomo casos de éxito. involucran a mdas de dos partners

asociados, por eso el co-partnering es
importante™: Alba San Martin.

Por tltimo, Botifoll resalté que eventos como Cisco Live! son
muestra de la colaboracién entre socios fabricantes, canales
de distribucion y usuarios finales, interesados en procesos
deinnovacion. ¢

contactame@esemanal.mx
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TravelMate P4 (TMP449-G2-M-56DS) de Acer

Laptop optimizada para el rendimiento con su procesador Intel Core i5 asicomo para la seguridad
gracias al Chip TPMy lector de huellas.

Descripcién

Protege lainformacion por su certificacion grado militar MIL-STD 810G.

Integra hardware potente, capacidad de memoria adicional, almacenamiento
de alta velocidad y redes inaldmbricas de alto rendimiento. Con solucionesde [ :
software de Acer paraimplementaciones optimizadas y seguridad de nivel gy
industrial.

Caracteristicas _
-Pantallade 14" Led HD Mate
-IntelCoreib -
-8GBRAM DDR4 expandible a 24GB
-1TBHDD — T
-Garantiade un afo en centro de servicio ' SEETead

Disponibilidad
Ingram Micro, CT Internacional, CVAy Exel.
israel.hernandez@acer.com

Infuse AX de Alaris

Escdner loT, ofreceintegracién con sistemas informaticos como CRM's, ERP’s, suites empresariales,
sistemas businessintelligence y gestores documentales con los que una empresa opera, sin tener
que pasar por problemas de homologacion.

Descripcion

Permite configurarse en menos de un minuto. Se puede gestionar
uno o varios equipos de maneraremota. Ofrece captura con
conexiéon alaredy capacidad para colocase en la nube permitiendo
compartir recursos e intercambiar informacién almomento.

Caracteristicas

-Capazde operarsin necesidad de un ordenador
-Entrega notificaciones si existen errores en eldocumento
digitalizado

-Se desempefia como equipo autbnomo enred
-Arquitectura escalable

-Agilenla entrega de datos en los sistemas informaticos
contactame@esemanal.mx
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Productos

Boost UP de Belkin

Soporte de cargainaldmbrica para teléfonos Samsung con hasta 9Wy Apple con
hasta 7,5 W. Ofrece recarga veloz.

Descripcion
Fabricado en materiales Premium. Permite cargaren modo vertical y horizontal
para navegar por laweb o ver una pelicula mientras se llena la bateria.

Caracteristicas

-DelOW

-Carga sin quitarla funda de pléstico de hasta 3mmde grosor
-También carga con 5 W dispositivos habilitados con Qi
-LuzLED blancaindica el correcto alineadoy carga
-Luzdmbar alerta de la presencia de un objeto extrafo
-Incluye cargador de pared Quick Charge 3.0
contactame@esemanal.mx

Corei9-9900KS de 99 generacion de Intel

Procesador edicion especial. Ofrece una frecuencia turbo de todos
los nicleos de 5.0 GHz para una méaxima experienciaen juegos. Para
computadoras de escritorio.

Descripcion

Desbloqueado y cuenta con ocho nucleosy 16 subprocesos, frecuencia
base de 4.0 GHz, TDP de 127W, memoria Smart Cache de 16 MBy hasta
40 carriles de plataforma PCle para juegos y aumento de frecuencia
(overclocking).

Caracteristicas
9th Gen -Compatible con motherboards Z390

¢ s -Tareas hasta 27% mas rdpidas cuando se juega, transmite y graba
Intel® Core™ i9 simultdneamente
9900KS -Hasta 35% méas cuadros por segundo
-Edicion de video 4K hasta 17% mds veloz en comparacién conla

generacion anterior

-Overclock con funciones mejoradas

-Unafode garantia

-Disponible por tiempo limitado

contactame@esemanal.mx
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Productos

4000210L3PdeKoblenz s =

[A Honrenz
UPS on line de doble conversién para el respaldo de aplicaciones criticas de voz, i
datos, redes, servidores, sistemas de seguridad y sistemas de fabricacion. S

LIS

Descripcion

Disefio para cambio de baterias en caliente (hot swap) para el reemplazo facil
sin comprometer el suministro de energia. Tiempo de respaldo escalable através
de bancos de baterias adicionales. Tecnologia de DSP que garantiza un alto
rendimiento.

Caracteristicas

-Factor de potencia.9

-Correccidonde factor de potencia en todas las fases

-Bypass de mantenimiento

-Comunicacién SNMP [ USB [ RS - 232

-Salida de onda senoidal pura

-Funcién ECO menos produccion de calor y ahorro en costos de energia
-Funcion EPO para un apagado de emergencia

-Pantalla LCD ofrece monitoreo de las funciones del equipo

-Garantia de dos afos

Disponibilidad
Ingram Micro, CT Internacional, CVA, Daysitek y PCH.
moralesh@koblenz.com

Newton (TZ19LBP11) Inspiration de TechZone

Backpack con espacio acojinado para guardado de computadoras portétiles de

A\ hasta 17”. Combinan con cualquier estilo.

Descripcion
Para comodidad delos viajeros, cuenta con correade sujeciéon para maletay
tecnologia air mesh que permite el paso del aire enlazonade la espalda.

Caracteristicas

-Confeccionada en poliéster duo tono en azul con gris
-Interior completamente forrado para mayor firmeza
-Bolsas frontales y laterales

-Cierres ocultos y multi paneles organizadores
-Garantia limitada de por vida

Disponibilidad

Ingram Micro, CVA, CT Internacional, CompuSoluciones, DC Mayoristay
TechData.

contactame@esemanal.mx
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Productos

R-AVR33-10de CDP

Regulador de voltaje trifdsico de control digital automatico.
Estabiliza el voltaje cuando lared es inestable al utilizar
servomotores, por lo que ayuda aincrementar el tiempo de vidade
los dispositivos conectados.

Caracteristicas

-Capacidad nominal:10kVA

-Voltaje de alimentacién: 220 VCA + 25%
-Voltaje de salida: 220/120 VCA + 3%
-Sistema de conexion: 3fases 5 hilos 83 fases1neutroytierra fisica)
-Tiempo de respuesta: % ciclo (8.3 MS.)
-Distorsién Armonica: 208/120 VCA + 3%
-THD: < 0.6% THD

-Eficiencia: 95%

-Supresor de picos: 20 k AMP

-Garantia de dos afos

Disponibilidad
CTInternacional, CVA,PCHy TVC.
eespinoza@cdpups.com

()
www.esemanal. mx
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LAINFRAESTRUCTURA ES UNA PIEZA FUNDAMENTAL EN CUALQUIER NEGOCIO,
SURELEVANCIA Y TRASCENDENCIA ESTRIBAN EN LA CONFORMACION
DEELEMENTOS QUE PERMITEN CONJUGAR ESTABILIDAD, RESISTENCIA

Y CONTINUIDAD DEL NEGOCIO, ESPORELLO QUE FURUKAWA ELECTRIC,
CONMASDE 130 ANOS Y DIVERSOS CAPITULOS EN SU HISTORIA, LOGRO
EXPERIENCIA EN ELNEGOCIO DE CABLEADO ESTRUCTURADO.

amarca se gano unlugar en el podio
de los fabricantes de infraestructu-
ra, principalmente en la fibra éptica,
donde ahora, comenz6 a expandir
sus horizontes y el mercado mexicano se en-
cuentra en sus prioridades, lo cual se traduce
como una inversiony por consiguiente, una
oportunidad de negocios paralos canales de
distribucién; ademads de impulsar el mercado
dedicado alainfraestructura de telecomu-
nicaciones hacia un nuevo arquetipo, y con
esto atraer nuevos jugadores, estrategias de
inversion y apuntalar un nicho con progresivo
potencial.
Connuevas oficinas ubicadas al norte de la
zona metropolitana en el Estado de México,
Furukawa Electric comenzo unlozano episo-
dio en su biografia, siendo que ya lleva méas
de 40 afios en Latinoamérica haciendo nego-
cios (en especifico Brasil), pero nunca habia
pisado suelo azteca, sino hasta en los ultimos
cinco afnos. Ahora es guiada por Mauricio
Takashima, country manager para México,
quien ha trabajado durante 20 afios con la
compaifiia, acumulando experiencia y pro-
yectando ala empresa en diversas dreas de
ingenieria, desarrollo, produccién, ventas,
soporte de posventay entrenamiento dirigido
aclientes, integradores y distribuidores.

“EL OBJETIVO ES HACER QUE EL NOMBRE LA
COMPANIA CREZCA EN MEXICO, PORQUE
RESULTA UN PAIS ESTRATEGICO”: MAURICIO
TAKASHIMA.

El primer paso que dieron, una vez desem-
barcando en el territorio, comenzdé con una
planta de manufactura enla capital del estado

de Baja California, Mexicali, donde se fabrican cables de fibra
optica, de los cuales el 90% de la produccion total se suminis-
traa Estados Unidos y el restante 10% en México y Sudaméri-
ca. Laempresatiene plantas en Argentina (posicionados en
un 35% del mercado), Colombia (20%) y Brasil (65%), siendo
esta dltima la cuna de sus operaciones, asimismo, Mauricio
Takashima en entrevista para eSemanal destaco: “Es el centro
de competencia mundial en el mercado de telecomunicacio-
nes: cableado estructurado, cableado, suministros de cables
de fibra éptica; asi pues Brasil es el responsable en toda Amé-
rica Latina, desde México hasta Argentina y todala parte de
la peninsula Ibérica (Portugal, Espafia, Andorra), incluidos
Tailandia, Indonesia y Singapur, en el lado del Este asiatico”.

Estrategia para desarrollo de mercados

Los ejes conlos que estd trabajando la compafiia nipona para
incentivar el crecimiento del negocio se enfocé en perfilar
la politica comercial parala planta internay externa, con los
cuales han tenido resultados prominentes, haciendo man-
cuerna en proyectos con empresas mexicanas, consumandose
en el suministro de productos para el afio corriente y los con-
siguientes (2020, 2021 y 2022) igualmente es un camino en
el que ya estd avanzando.

En cuanto ala plantainterna, es un trabajo arduo por el que
han apostado una estrategia desde otra trinchera, utilizando
la politica comercial a través de mayoristas y distribuidores
entre los que se encuentran: Makro, Osrami, Cables&Redes y
Grupo ABSA.

Otro tema de interés paralos canales de distribucién se enfi-
la hacialos apoyos que proporcionan como valor agregado
paralamarca, ligados a entrenamientos, talleres y webinars
(conferencias web).

Buscando cambiar el modelo del negocio, Furukawa Electric
se empefo en darle més peso alas soluciones que proporciona
parael mercadoy dejar secundariamente, el marketing de los
productos. Consideran que el génesis de su fuerza estd en el
resultado de valor que acercan a sus clientes, por consiguiente
ese diferenciador se han convertido en una “moneda de cam-
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bio” y su sello particular en comparacion con otras empresas,
pues ofrecen servicios completos de punta a punta.

El potencial de concretar negocios paralos canales o inte-
gradores con la marca va en aumento, pero cabe resaltar que
aquellos con experiencia en el campo de instalaciones de ca-
bleado estructurado tienen mayores posibilidades de éxito,
aunque no por ello pretenden dejar fuera a los menos adies-
trados en estos temas, asi que, colocan “piso parejo” para que
todos dispongan de distintos entrenamientos con la intencion
de introducirlos como instaladores de equipos activos en te-
mas de configuracion, transmision de datos, y no tinicamente
pasivos (ventade los productos: cables, conectores, patch panel,
etcétera), no esta por demas mencionar que esto abre una
nueva ventana paralos canales, si de hacer negocios se trata.
Un componente que no podia faltar cuando de estimulos se
habla es un programa de canales y que, el country mana-
ger para México describié como: “entrenamientos para que
los canales y los instaladores lleven una solucién completa
y constante. La preparacion va desde uno hasta cuatro dias
pasando (todos) por una prueba final, con opcién a ser online,
silogran acreditar, se les entrega un certificado por parte de
Furukawa Electric”.

No obstante, la compafiia intenta llegar por todos los flancos
posibles para aumentar su presencia en el territorio mexicano
y otra estrategia que empez6 a permear en el terreno de los
apoyos al canal es el conocimiento préctico, que permite rea-
lizar observaciones en tiempo real para buscar otras formas
de mejorar o guiarlos sobre las mejores prdcticas al momento
de implementar una solucién de cableado.

Oportunidad en mercados verticales
EnMéxico,laempresareforzd parte de laimplementacion de su
portafolio en 16 hoteles que cuentan con la tecnologia Laserway,
basadaen GPON (Passive Optical Network, usadas en arquitec-
turas Fiber To The Home o FTTH parala entrega de servicios
de datos, voz y video. Utilizan las divisiones de fibras 6pticas
provenientes de puertas de OLT en la central del proveedor de
servicios) que proporciona conectividad IP y convergencia alos
diversos ambientes de cableado estructurado, prioriza la facili-
dad de instalacion, modularidad y reduccion de infraestructura,
para adaptarse alos més diversos escenarios de redes en nuevos
ambientes y existentes, la solucion puede ser instalada en las
opciones de terminacion en campo o cables 6pticos preconecto-
rizados. FTTH son equipos y accesorios 6pticos para satisfacer
lademanda de banda ancha generada por el trafico de datos de
videos via internet. Algunos de los beneficios de estas tecnolo-
giasy que les permite a los mercados verticales decantarse por
este tipo de soluciones tienen como caracteristica:

8

¢ Infraestructura simplificada: Lare-
duccién de salastécnicas, bande-
jas perforadasy tubos, debido aque
cada fibra distribuye informacién
de varios usuarios para cada puerta
6pticade OLT.

* Reducciondelconsumo de ener-
gia: Conlareducciéon de salas técni-
cas paralaredlocal, también dismi-
nuye la necesidad de equipos para
refrigeraciony alimentacion eléctri-
ca. Ademads, los equipos Laserway
tienen un bajo consumo de energia.
» Control de banda: Esta caracteris-
tica de tener el equipo centraliza-
dor de la conmutacién del trafico
enunpunto centralde lared elimina
cuellos de botellay encaja con el
perfilde tradfico de lasredes locales
actuales.

* Red a prueba de futuro: Tienenuna
capacidad de transmisién en el or-
den de Terabits porsegundo (Tbit/s).
Se sabe que paralos equipos acti-
vos, conlaevolucién de las tecno-
logiasy delademanda de los usua-
rios, existen aumentos significativos
en sus tasas de transmision de datos.
e Red para edificaciones Green
Building: Incentiva eluso derecur-
sos eficientes, puesto que conftribu-
yen conlareduccién delconsumo
de energia, de los sistemas de refri-
geraciényla cantidad de material
derivada de petréleo usada en el
cableado, ademds de proporcio-
naruntiempo de vida mayor que un
cableado tradicional.

* Ahorro enlos gastos: Significativas
reducciones en gastos con mate-
riales (CAPEX) y costos relaciona-
dos alaoperaciény mantenimien-
to (OPEX), que proporcionan asiun
ahorro contindo.




Aprovecha los precios especiales que tenemos para ti en nuestro webstore:
www.intcomex.com.mx
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Fibra 6ptica, el negocio a prueba de futuro
lleg6

Son cada vez més, las personas que demandan
un ancho de banda con mayor capacidad de
respuesta, transmision de datos de alta velo-
cidad y no es unsecreto que lainfraestructura
en telecomunicaciones del pais ain no cuenta
con tecnologia que permita velocidades de
terabits por segundo, sin embargo, esta cri-
sis que vive la era tecnolégica también es un
negocio potencial, que cada vez empieza a to-
mar mayor fuerza, y no sélo eso, sino que, los
usuarios estan dvidos de disponer de mayores
capacidades de traslado de datos. Lo mismo
un jugador (gaming) que un profesionista,
todo ello enmarcado en una era que, confor-
me avanza, empieza a dejar atras el cableado
metdlico tradicional.

“LA FIBRA OPTICA ES UNA SOLUCION A
PRUEBADE FUTURO”: COUNTRY MANAGER
PARA MEXICO EN FURUKAWA ELECTRIC.

Eltiempo de vida de la fibra 6ptica es otrara-
zon de peso que soporta lo anterior dicho, y es
qué, esta tiene una vida que empieza desde los
20,30y hasta 50 afios, pues no hay necesidad
de cambiar la fibra, en caso contrario sélo ha-
bria que intercambiar los equipos que hacen
la transmisién y recepcion de los datos. Con
capacidades de trasferencia de datos colosales,
Mauricio Takashima explicé: “Si tuvieras que
pasar 40 megas, un giga, 6 gigas, incluso, 400
gigas, la fibra 6ptica estd preparada para eso”.

20

La hospitalidad que se definiria como el con-

junto de servicios tecnolégicos (principal-

mente para un hotel, pero no esté limitado a
este), que empiezan desde solicitar una habi-
taciony su disponibilidad, pasando por ser-
vicios de conexion, recepcion digital, llaves
inteligentes, hasta un servicio personalizado
como un cuarto a tu servicio (con sensores
RFID que se ocultan debajo de las alfombras o
cercade lacama. Activados por el movimiento
y el peso, pueden sentir cuando un individuo
despierta en medio de lanoche, y asi encen-
derlaluz), todos estos, son el venidero de la
realidad digital que cada vez se comienza a
convertir en tangible y que surazon de existir
descansa en las infraestructuras de cableado,
con velocidades de respuesta tnicas, que s6lo
la fibra 6ptica halogrado.

Otros nichos que laempresa observa con gran
posibilidad de crecimiento son la seguridad
y los data center, en este altimo, un 60% del
mercado brasilefio, la empresa Furukawa
Electric ya tiene participacion.

Para finalizar, explicé que hardn unainver-
sineninfraestructura de cableado, equiposy
construccion de areas de data center, planean
arrancar un proyecto ambicioso y con vision
de talla mayudscula a futuro para asentar las
bases de laempresa en México.l
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CREADO PARA LOS NEGOCIOS. Lenovo gﬂep'g'oerrt

Resuelve los problemas de IT mas rapido y consigue soporte técnico de alto nivel con Lenovo Premier Support.
Para mas informacion, visita lenovo.com/TransformingWorkplaces

© 2019 Lenovo. Todos los derechos reservados. Productos disponibles hasta fin de existencias.

Lenovo no se hace responsable de los posibles errores tipograficos o fotograficos.

Lenovo, el logotipo de Lenovo y ThinkBook son marcas comerciales o marcas registradas de Lenovo.

A Los nombres de productos y servicios de terceros pueden ser marcas registradas o marcas de terceros.
vPro™ Platform Microsoft y Windows son marcas registradas de Microsoft Corporation.
En funcién de algunos factores, como la capacidad de procesamiento de los dispositivos periféricos, atributos

de archivos, configuracion del sistema y entornos operativos, la velocidad de transferencia de datos real de los

conectores USB variara y, por lo general, serd mas lenta que los estandares publicados (5 Gbit para USB 3.1de 1.2

G ey Sl @2 generacion; 10Gbit para USB 3.1 de 2.2 generacién; 20Gbit para USB 3.2). Las caracteristicas de los productos y
) las imagenes mostradas pueden variar segin el modelo en particular. Consulta con los proveedores para

obtener mas detalles.
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Con InteligenciaArtificial c]
nuevo Alcatel 3x

ESTE FIN DE SEMANA LLEGO AL MERCADO MEXICANO EL NUEVO EQUIPO ALCATEL 3X, QUE SERA EL ULTIMO
LANZAMIENTO DE LA COMPANIA EN EL ANO; PRESENTA TRIPLE CAMARA, INTELIGENCIA ARTIFICIAL (IA) Y UN PRECIO

DE TRES MIL 999 PESOS.

lequipo Alcatel 3x cuenta con caracteristicas
quelocolocandentrodelagamamedia-alta;en-
tre ellas destacan su triple cdmara que permite
capturarescenasencualquier condiciéndeluz,
lacdmarade 8MP tiene granangular de 102 grados, la
de SMP es de profundidad.
Ademas, lacdmarade 16MPintegralA, escapazdeajus-
tar de formaautomaticala configuraciénde hasta21
escenasy objetos diferentes.
Elefecto Bokehentiemporeal permite agregar undes-
enfoque alfondo delas fotografias paravolverlas mds
artisticas, porunlado, y porotro, las cdmaras sonde baja
luz, ofrecen la posibilidad de grabar videos nocturnos
masclaros, brillantes y conmayor detalle.
Otrafuncion que colocaal equipo en un nivel competi-
tivodentrodelmercado es que cuentaconGoogle Lens,
aplicacién capaz dereconocer qué hay enunaimagen
ydarinformaciénsobre ésta, como traducir de forma
inmediata textos enotroidioma, por ejemplo.

Oftrasvirtudes del 3x

-PantallaSuperFull ViewHD+de 6.52"
-Memoria de 4GB de RAM

-Memoriade 64 GBROM

-Procesadorde ochonucleos

-Bateria delargaduracion 4000mAh

-Flash de dostonos

-Cdmara frontalde 8MP con enfoquefijo yluz
defondoLCD

-Emojis animados mediante reconocimiento
facialcon personajes de Alcatel, unanina, un
nino, panda, hurényunzorro.

-FaceKey, desbloqueofdcilde altaprecision
-Sensorinteligente de huella digital

-AndroidTM 9.0 PieTM

Elequipo se encuentra disponible enlos
colores verde y negro con un precio de
3mil 999 pesos en centros de atencion
aclientesde Telcel y en estasemanase
distribuird en Coppel y otras tiendas co-
merciales.

Elmercado
Este equipo entra en la gama media de
smartphones, que se encuentrandeen- |
trelos 4 mily 7 mil pesos, y cuenta con
caracteristicas como bateria de larga
duracion, memorias de capacidad y un
disefio atractivo.

De acuerdo con Jonathan Avila, director
de producto para Latinoamérica en Al-
catel, el equipo 3x norepresentalaventa de mayor volumen que tienela
compatfiia, adiferenciade otros productos, peromenciono:

“Esimportante para nosotros que nos reconozcan en este segmento, inde-
pendientemente del volumen, pero que el consumidor apueste por nosotros
yle guste probar este equipo, seguramente le vaa gustar cuando vea el dise-
fio;esoeslomasimportante”.

Jonathan Avila

“PARANOSOTROS EN ALCATEL LO MASIMPORTANTE ES PENSAREN
NUESTRO CONSUMIDORY EN DEMOCRATIZARLA TECNOLOGIA, ESUNA
APUESTAMUY IMPORTANTE PARANOSOTROSENTODOSLOSSENTIDOS
YESPORELLO QUEESTAMOS APOSTANDO PORESTENIVEL DEPRECIO,
PERO SEGURAMENTEEN LOS PLANES DE POSTPAGO TAMBIEN LO VERE-
MOSMUY ATRACTIVO”: JONATHAN AVILA.

Respectoal usuariofinal, el directivo dijo que “vadirigidoalas personas que
quieran tener las mejores prestaciones por un precio bastante accesible”.
Agrego que estd pensado para las personas que disfruten de las grandes
pantallas, comolos millennials, quienes tienen mucho consumo de esaclase
dedispositivos debido al tema de multimedia; pero tambiénlagente mayor,
yaque puedenrealizar mas cosasalavez, ser multitasking. &
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Losdioses del Olimpo acompanan
a CVA enAtenas

DURANTE LOS TRABAJOS DE LA DECIMA CONVENCION DE DISTRIBUIDORES DE GRUPO CVA, EN ATENAS, GRECIA, FL
MAYORISTA LANZO MENSAJES CLAVE PARA SUS ASOCIADOS: ACOMPANAMIENTO, FINANCIAMIENTO Y SOLUCIONES;
LOS ACOMPANAN SOCIOS FABRICANTES Y ALGUNOS DE LOS MEJORES CANALES DEL PAIS.

Alvaro Barriga

tenas, Grecia. Aproximadamente 280
Aconvencionistas (200 canales y 80 socios

de marcasy staffde CVA), se dieron citaenel
pais europeo, para participar en los trabajos de la
convencion, entre los que se destacaron mesas de
negociacion face to face, asi como algunos avisos por
parte delos directivos de la compafiia.
Adolfo Mexia, director Comercial y socio fundador
de la compaiia, agradecio el trabajo realizado
durante los primeros 20 afios de vida de la firmay
se comprometio a seguir mejorando los servicios.
“Queremos ser el mejor mayorista de México. Todos
los dias, Fernando (Fernando Miranda, director
general de CVA) que es muy perfeccionista, esta
trabajando para que todos mejoremos nuestra
empresa y eso es lo que estamos haciendo. El
compromiso que tenemos con ustedes socios de
negocio es bastante fuerte y repito, vamos a ser el
mejor mayorista’.

“Esimportante la cercania en estetipode
eventos,yaque el DNA delos latinos es ver
alas personas de frente para conocer con
quien se hace negocioy esoes algo que
nos hace diferentes™ Adolfo Mexia.

Fernando Miranda y Adolfo Mexia

Haciadelante personas alegres, calidas, con apego a la familia como
Fernando Miranda, indicé que Grecia eslacunade nosotros los mexicanos, es por ello que decidimos hacer esta
la civilizacion moderna, donde surgieron historias convencion en este lugar”.
de dioses, héroes, y cuna de grandes fil6sofos que Explicé que los trabajos fueron disefiados para el
dieronvidaalarte, la cienciaylatecnologia, “tenemos relacionamiento entre los asistentes, directivos de las
muchas similitudes a la cultura griega, somos marcasy susrepresentantes con CVA, para estrecharlazos
denegocios.
23
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‘EnCVA estamos decididos a serlamejor
opcidén para el canal de distribucion,
por lo que el equipo de trabajo estd
a su disposicidon y en estos 20 anos
hemos trabajado en atender a nuestros
asociados, porque los respetamos
e invertimos en infraestructura que
ponemos a su disposicion”: Fernando
Miranda

Financiamiento y soluciones

Arturo Mendoza, director de Sucursales en CVA,
expreso que en 2018 tuvieron un crecimiento
del 39.58% en ventas, “esto es gracias al apoyo
y la confianza que nos dan nuestros clientes y
fabricantes proveedores. Al cierre del 30 de
octubre de este ano, llevamos un crecimiento de
30% conrespecto al afio pasado”.

Explic6 que por el momento ya no tienen
planeado abrir mds sucursales, sino mds bien
hacer una modernizacion de las que ya tienen
(34, unaen cadaestadoy dos en Guadalajaray
Ciudad de México), ademas de tres centros de
distribucion.

Eldirectivo indicé a sus canales que se pueden
apoyar delos servicios de distribucion y logistica,
pues esunade las fortalezas de la compaiiia.

Por otra parte, mencioné que conla compaiia
pueden obtener un crédito de maneradirectay
alos clientes que ya tienen unalinea de crédito
les ofrecen un beneficio por pronto pago que es

del 1% mensual (aun haciendoun
abonoantes deldltimodiaenque
sevenza lafactura). Afiadi6 que
ademds disponen de un tipo de
cambio competitivo.

“Estamos promoviendo nuestras
alianzas financieras condistintas
entidades paraapoyarlos ensus
proyectos con arrendamiento o
financiamiento. Tenemos mas
de 15mil SKUs delas masde 130
marcas que comercializamos’,
sefalo.

Por ultimo, Arturo Mendoza dijo
que disponende todo paraapoyar
laventade sus canales,aun cuando
ellos no tengan experiencia, ya
que CVA cuenta con personal que

les puede asesorary apoyar para i
cerrar el proyecto. ¢ ArturoMendoza

“Através del dreade Soluciones podemos desarrollar
arquitecturas para proyectos en centro de datos,
energiay seguridad”: Arturo Mendoza

Marcas participantes:
HP Inc, HPE, Cisco, Lenovo, Acteck, Dell, EC Line, GHIA,
Epson, LG, Apple,Koblenz, Microsoft,BenQ, Intel, Tripp

Lite, Cyberpower, Kingston, Adata, Smarbitt, Silimex,
APC,Nec,AOC Yy Acer.
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